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Introduction

1- Le commerce agroalimentaire mondial et la place du secteur porcin
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3- Les échanges dans le secteur porcin (Monde/UE/France)
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Introduction : quelgues mots sur le contexte international CQ
FORUM

\ : . . _ _ _ STRATEGIQUE
C Une tres forte diversitée de modeles agricoles et de normes (publlques/prlvgj%g,? eurs de porcs

C Une forte volatilité du prix des matieres premieres
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C Une guerre commerciale renforcée entre les Eddtss et la Chine

C Un rble accru des barrieres non tarifaires et des crises sanitaires

C Une internationalisation croissante des firmes (contrdle difficile des Etats)
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C Une relation complexe entre commerce, environnement et climat >
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1- Le commerce agroaliment
et la place du secteur po
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Le commerce international de produits agroalimentaires
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Secteur porcin :
2,4% du commerce

international agroalimentaire
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